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www.poolfeminin.ch 

 
4 redaktionell eigenständige und etablierte Internet-Plattformen für Frauen in der Deutsch- und Westschweiz 
bilden gemeinsam den PoolFéminin – ein Premium-Werbeträger zu attraktiven Konditionen. 
 
Die Zeitschriften «annabelle», «femina» und «Schweizer Familie» sind seit vielen Jahrzehnten ein fester 
Begriff in der Schweizer Medienlandschaft und stehen für Werte wie Kompetenz, Glaubwürdigkeit und 
gepflegte Unterhaltung. Diesen hohen Ansprüchen werden auch die Internet-Angebote gerecht, welche  
einen Grossteil der Zeitschriften-Inhalte kostenfrei zur Verfügung stellen und mit dynamischen «web-only» 
Inhalten anreichern. Das Trio wird durch die Newssite lesquotidiennes.ch ergänzt, welche von der femina-
Redaktion produziert wird und einen pointierten Blick aus Frauensicht auf Aktualitäten wirft.  
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Werbeformen und Kosten 
Alle Preise i n CHF exkl. MWST. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Bei der Pool-Buchung muss das Budget-Verhältnis zwischen der Deutsch- und Westschweiz angegeben 
werden (Mindestanteil 20%). Das Reporting erfolgt auf Pool-Ebene pro Sprachgebiet.  
 
Beispiele der Werbeformen sind auf den Seiten 8 bis 12 abgebildet, andere Formate  auf Anfrage. 
 
CPM / TKP (cost per mille, Tausend-Kontakt-Preis) = Preis pro 1'000 Einblendungen des Werbemittels  
(Ad Impressions). Run of Site steht für die Platzierung des Werbemittels in allen Rubriken. Aufpreis für 
Expandable Ads: +CHF 20.00 auf CPM. Wir behalten uns vor, Werbemittel aus technischen oder 
inhaltlichen Gründen abzulehnen. 
 
Beraterkommission: 5% 
 
 
 
Sonderwerbeformen 
 
Publireportage (Advertorial) 
Die Publireportage wird im «Look & Feel» der redaktionellen Beiträge gestaltet und besteht aus einem  
Teaser und einer Artikel-Seite. Bilder und Texte werden vom Kunden angeliefert und von unserem Ad 
Management Team aufbereitet.  
 
Als Teaser wird eine redaktionell aufgemachte Anriss-Box auf Home und/oder in einer Rubrik nach Wahl 
platziert. Der Teaser linkt auf die Artikelseite. Umfang Artikelseite: ca. 1 A4-Seite Text und 4 Bilder. Ein  
Logo und Verlinkungen können im Text platziert werden. 
 
Die Bildformate sind wie folgt: 
 annabelle.ch:  495 x 280 Pixel 
 schweizerfamilie.ch: 375 x 270 Pixel 
 femina.ch:   600 x 385 Pixel 
 lesquotidiennes.ch: 610 x 370 Pixel 
 
Die Teaser auf Home werden automatisch mit dem ersten Bild und den ersten Zeilen Text der Artikelseite 
generiert: 
 annabelle.ch:  Bild (185 x 120 Pixel), 63 Zeichen Titel und 197 Zeichen Text. 
 schweizerfamilie.ch: Bild (110 x 80 Pixel), 58 Zeichen Titel. 
 femina.ch:   Bild (100 x 63 Pixel), 75 Zeichen Titel und 85 Zeichen Text. 
 lesquotidiennes.ch: Bild (100 x 65 Pixel), 74 Zeichen Titel. 
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Die Teaser in den Rubriken werden (mit Ausnahme femina.ch/lesquotidiennes.ch) individuell aufbereitet: 
 
 annabelle:  Bild (280 x 140 Pixel) 38 Zeichen Titel, 140 Zeichen Text. 
 schweizerfamilie.ch: Bild (290 x 129 Pixel) 34 Zeichen Titel, 120 Zeichen Text. 
 
 
Publireportage mit Teaser auf Home und in einer Rubrik: CHF 15'000.00 pro Monat 
Publireportage mit Teaser auf Rubriken-Auftaktseite:  CHF 10'000.00 pro Monat 
 
 Optionen: Verknüpfung mit einem Forum  CHF 6'000.00 pro Monat 
   Verknüpfung mit einer Foto-Galerie CHF 3'000.00 pro Monat 
 
Die Produktion der Publireportage ist bis zu 1 Stunde Aufwand pro Site inbegriffen. Ein allfälliger 
Mehraufwand wird zu CHF 150.00/Std. verrechnet und vorgängig kommuniziert. 
 
Audiovisuelle oder interaktive Elemente können integriert werden. Die Mehrkosten für die Implementation 
werden nach Aufwand verrechnet (CHF 150.00/Std.). 
 
 
Verlosungen 
Es stehen verschiedene Werbeangebote für Verlosungen/Wettbewerbe zur Verfügung. Details auf Anfrage. 
 
 
Newsletter-Werbung (Stand November 2011) 
 
annabelle.ch:   Jeden Mittwoch an 20’000 Abonnenten. 
schweizerfamilie.ch:  Jeden Donnerstag an 12'000 Abonnenten. 
femina.ch:   Jeden Mittwoch an 27’000 Abonnenten. 
lesquotidiennes.ch:  2x wöchentlich (alternierend) an 5’500 Abonnenten. 
 
- Leaderboard (728 x 90 Pixel) CHF 2’200.00 pro Woche 
- Rectangle (300 x 250 Pixel) CHF 2’200.00 pro Woche 
- Skyscraper (160 x 600 Pixel) CHF 2’200.00 pro Woche 
- Teaser 1 CHF 2’200.00 p.W. (verlinkt auf Publireportage) 
- Teaser 2 CHF 2’200.00 p.W. (verlinkt auf Kundensite) 
 
 
Formate der Newsletter-Teaser: 
 
annabelle.ch: Teaser 1 (Bild 355 x 145 Pixel, 80 Zeichen Titel, 100 Zeichen Text) 
 Teaser 2 (Bild 85 x 95 Pixel, 22 Zeichen Titel, 80 Zeichen Text)  

 
schweizerfamilie.ch:  Teaser 1/2 (Bild 230 x 102 Pixel, 50 Zeichen Titel, 110 Zeichen Text) 
 
femina.ch:  Teaser 1 (Bild 116 x 75 Pixel, 50 Zeichen Titel, 140 Zeichen Text) 
 Teaser 2 (Bild 148 x 99 Pixel, 38 Zeichen Titel) 
 
lesquotidiennes.ch:  Teaser 1 (Bild 100 x 65 Pixel, 63 Zeichen Titel) 
 Teaser 2 (Bild 200 x 125 Pixel, 40 Zeichen Titel)  
 
 
 
 
 
 



21.12.2011 Online-Tarif 2012 PoolFéminin.ch 5/12 

Volumenrabatte  (nur Online) 

 
Umsatz in CHF Rabatt in Prozent 
 18'000.00 5% 
 36'000.00 9% 
 63'000.00 18% 
 108'000.00 22% 
288'000.00  25% 
450'000.00  28% 
 
Print- und Online-Abschlüsse können nicht kumuliert werden. 
 
 
 
Mediadaten   (Quelle: Net-Metrix-Audit und Net-Metri x Profile 2010-2, www.net-metrix.ch)   
 
Monat Unique Clients Visits Page Impressions Unique User  
Oktober 11                223’000 netto*    424’154 brutto     2'155'805 brutto  184'000 netto 
 
 
annabelle.ch 86'000 142’853 596’590    81’000 
schweizerfamilie.ch 56'000 81’853 318’710    49’000 
femina.ch (inkl. LQ) 88’000 199’448 1’527’345    59’000 
                                 230’000 brutto                              189’000 brutto 
 
* geschätzt aufgrund der Differenz bei den Unique User (brutto – netto) 
 
 
Unique Clients ist die Anzahl einzelner Computer, die auf die Website zugreifen, Unique Users steht  
für die Anzahl Personen. Visits ist die Anzahl Zugriffe von Unique Clients auf die Website und Page 
Impressions ist die Anzahl aufgerufener Seiten. 
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Struktur der Online-Leserschaft / Affinitäts-Index  (Quelle: Net-Metrix-Profile 2011- 1) 
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Ges chlecht

Mann

Frau

Altersgruppen

14-34

35-54

55+

Schulbildung

Obligatorisch

Mittel

Hoch

Brutto-Haushalts-Einkommen

6‘000 – 8‘000

8‘001 – 10‘000

10‘001 – 15‘000

über 15‘000

Interessensgebiete

Kosmetik,  Körperpflege, Beauty

Kleider und Mode

Wohnen, Einrichten, Möbel

Familie, Partnerschaft

Gesundheit,  Medizin, Er nährung

Ferne Länder,  Reisen

Ausbildung, Weiterbildung
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Technische Angaben 
 
GIF, JPEG, HTML, DHTML, FLASH, TAGinTAG, andere Formate nur nach Rücksprache. 
 
Damit unser Adserver die Klicks auf Flash-Werbemitteln zählen kann, muss die Ziel-Adresse dynamisch 
übergeben werden. Diese Kurzanleitung zeigt, wie dem Flash-Film eine externe ClickThrough-URL 
zugewiesen wird: 
 
1. Generieren Sie in der .fla Datei einen Button (Schaltfläche). 
2. Ordnen Sie diesem Button das Ereignis «getURL» wie folgt zu: 
 
on (release) { 
getURL(clickTag, "_blank"); 
} 
 
3. Mit der Angabe «clickTag» wird der Flash-Datei eine Variable mitgegeben und «"_blank"» bestimmt,  
dass die URL in einem neuen Fenster geöffnet wird. 
 
Im Newsletter können JPG oder animierte GIF-Files mit definierter Endposition eingesetzt werden.  
 
 
Anlieferung der Werbemittel 
Per E-Mail an:   zs.online@tamedia.ch 
Standardformate:   3 Arbeitstage vor Erscheinen  
Layer, Movie Ads, Sonderwerbeformen:   5 Arbeitstage 
 
 
 
 
Verkauf und Beratung Online  
 
Tamedia AG  Tom Uebersax (Verkaufsleiter)   
Online Zeitschriften Tel.  +41 (0)44 248 45 92 
Werdstrasse 21 Mobile  +41 (0)79 224 38 08 
Postfach  E-Mail tom.uebersax@tamedia.ch 
8021 Zürich 
  Sandrine Scheuthle (Kundenberaterin) 
ab März 2012 mit Vertretung in Lausanne! Tel. +41 (0)44 248 42 21 
  Mobile +41 (0)76 320 46 29 
  E-Mail sandrine.scheuthle@tamedia.ch 
 
  Marita Fruth (Ad Manager & Webprogramer) 
  Tel. +41 (0)44 248 53 30 
  E-Mail marita.fruth@tamedia.ch 
 
  Julia von Burg (Ad Manager) 
  Tel. +41 (0)44 248 53 32 
  E-Mail julia.vonburg@tamedia.ch 
 
 
Gerne beraten wir Sie über die vielseitigen Möglichkeiten im Online- und Crossmedia-Bereich der 
Tamedia- und Edipresse-Zeitschriften. Für die Ausarbeitung und Realisation Ihrer Online-Kampagne 
stehen Ihnen unsere Spezialisten aus Grafik und Technik gerne zur Verfügung.
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Platzierung der Werbemittel 
(Photoshop-simulierte Beispiel e) 

 

   Kopf -Platzierung: Maxiboard (994 x 118 Pixel)  
 oder Leaderboard (728 x 90 Pixel). 
 
 annabelle.ch 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 Inhalts-Platzierung: Rectangle (300 x 250 Pixel)  
 
 femina.ch 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 Seitlich rechts: Skyscraper (160 x 600 Pixel) oder 
 Halfpage Ad (300 x 600 Pixel) 
 
 schweizerfamilie.ch 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   lesquotidiennes.ch 
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 Publireportage Teaser        
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 

Publireportage Artikelseite 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   Publireportage Teaser         
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Publireportage Teaser 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Publireportage Artikelseite 
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Newsletter-Werbung 
 
1) Leaderboard 
2) Skyscraper 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
3) Rectangle 
4) Teaser 1 (Link auf Publireportage) 
5) Teaser 2 (Link auf Kundensite) 
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Newsletter-Werbung 
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